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Antrag

der Abgeordneten Karin Binder, Dr. Kirsten Tackmann, Dr. Gesine Lotzsch,
Dr. Dietmar Bartsch, Heidrun Bluhm, Eva Bulling-Schréter, Roland Claus,
Lutz Heilmann, Hans Kurt Hill, Katrin Kunert, Michael Leutert,

Dorothée Menzner, Dr. llja Seifert und der Fraktion DIE LINKE.

Zweite Chance nutzen — Das Recht auf Verbraucheri grundlegend

neu gestalten ‘é\

assungsrechtlicher Bedenken seine Unterschrift
unter das von Bundestag und Bun schiedete Verbraucherinformationsgesetz verweigert
hat, sollten notwendige Neuberat ce begriffen und dazu genutzt werden, das Recht auf
V erbraucherinformation grundl estalten.

Der Bundestag wolle beschliefzen:

|. Der Deutsche Bundestag stellt fest:

Nachdem Bundespréasident Horst

Denn der bisherige Entwu t che inhaltliche Schwéachen in sich. Dies zeigte sich einerseits
bereits in der Praxis i hang mit den jingsten Fleischskandalen um den Jahreswechsdl
2006/2007. Aqderer auch Verbraucherschutzorganisationen massive Kritik an den
bisherigen Vor n undesregierung zur Verbraucherinformation, weil sie ihnen an vielen
Stellen z

In einem neuen raucherinformationsgesetz muss das Recht der Verbraucherinnen und
Verbraucher auf umfassende Information und Transparenz umgesetzt sein. Es hat die
Entschlieungsfreiheit der Verbraucherinnen und Verbraucher zu stérken, Interessen auszugleichen
und Schwéchere gegeniber Starkeren zu schitzen. In  diesem Sinne muss en
V erbraucherinformationsgesetz fiir einen gerechten Ausgleich zwischen den Interessen der Wirtschaft
und denen von Verbraucherinnen und V erbrauchern sorgen sowie Blrgerinnen und Blrger gegentiber
Verwaltung und Wirtschaft stérken.

I1. Der Deutsche Bundestag fordert die Bundesregierung auf,
in Zusammenarbeit mit den Bundeslandern eine Neuregelung des Rechts der Verbraucherinformation

vorzunehmen, die folgende Vorgaben erflllt:

1. Das Recht der Verbraucherinnen und Verbraucher auf umfassende Information und Transparenz
muss gewdhrl eistet werden.



a) Erforderlich ist ein individueller Auskunftsanspruch der Verbraucherinnen und Verbraucher vor
allem direkt gegenlber privatwirtschaftlichen Unternehmen und auch gegentiber Bundesbehdrden.

b) Ausnahmen vom Auskunftsanspruch zum Nachteil der Verbraucherinnen und Verbraucher sind
eindeutig zu definieren und auf ein Minimum zu begrenzen. Es darf keinen Verweis auf Betriebs- und
Geschéftsgeheimnisse oder sonstige wettbewerbsrelevante Informationen geben, der zum Freibrief fur
Informationsverweigerung wird.

c) Auskunftsanspriiche miissen auch bei Daten unterhalb von Grenzwerten und Gefahrennachweisen
bestehen. Bei Lebensmitteln und Kleidung sollen V erbraucherinnen und Verbraucher ale Inhaltsstoffe
und Verunreinigungen erfahren konnen. Generell ist bei Produkten oder Dienstleistungen nicht nur
Uber Ris ken fur die Gesundheit, fur die Sicherheit und fur die gesetzlich definierten Rechtsgiter zu
infformieren, sondern auch Transparenz fir ale anderen objektiven Verbraucherinteressen
herzustellen, wie zum Beispid fir konsumrel evante Entscheidungsfaktoren der Verbraucherinnen und
Verbraucher.

d) Der Geltungsbereich des Auskunftsanspruchs soll nicht auf smittel-  und
Futtermittelgesetzbuch beschrankt sein, sondern sich auf aIIe ewer ehr gebrachten
und Verbraucherinnen und V erbrauchern angebotenen Produkt erstrecken.

t und zur Hilfe bei der
ransparente Verfahrensablaufe

2. Die Bundesbehdrden sind zur aktiven Information
Informationsbeschaffung zu verpflichten. Sie miissen fii
sorgen fir dieRichtigkeit einer Information haften.

a) Eine Pflicht zur aktiven Offentlichkeitsinfor
hinreichende Anhaltspunkte dafir vorliegen
Risiko fur die Gesundheit, die Sicherheit o
muss auch dann gelten, wenn au

sonstigen Grinden Uber das Risik
behoben werden kann.

Beispiel schon dann bestehen, wenn
Produkt oder einer Dienstleistung ein
Utzenswerte Verbraucherinteressen ausgeht. Dies
der wissenschaftlicher Erkenntnisse oder aus
eit besteht und nicht innerhalb der gebotenen Zeit

h bei Tauschung Uber Wert oder Eigenschaften von Waren
und Pflichten zur Information der Offentlichkeit und zur

individuellen Auskunf und Burgern gegentiber bestehen.

b) Gebraucht wird eine _Klar

c) Die Bearpeitu [ in der Regel nicht langer al's einen Monat betragen.

3. Der Zugang erbraucherinformationen muss einfach und grundsétzlich kostenfrei fir
Burgerinnen und Burger gestaltet werden.

a) Informationszugange fur Verbraucherinnen und Verbraucher missen grundsétzlich kostenfrei

angeboten werden, damit ihre Nutzung nicht vom sozialen Status abhangig ist. Auch Auskiinfte von
privatrechtlichen Stellen sind immer kostenlos zu geben.

b) Nach dem Verursacherprinzip missen digenigen zu den Kosten der Auskunft herangezogen
werden, die gegen Verbraucherschutzvorschriften verstof3en oder Risiken schaffen, tber die sich die
V erbraucherinnen und Verbraucher informieren wollen. Das Gleiche muss gel ten, wenn Unternehmen
gegen Informationspflichten verstof3en, die aus anderen Gesetzen, Verwaltungsakten oder Vertrdgen
herriihren.

c) Falls im begrindeten Einzelfall bel Auskunftsersuchen Gebihren entstehen, miissen Anfragende
noch vor der Antragspbearbeitung verbindlich Uber deren Hohe informiert werden. Sollte das
Auskunftsersuchen zurtickgezogen werden, darf keine Gebiihr erhoben werden.



4. Weiterhin soll die Bundesregierung nach den hier genannten Grundsdtzen Ldsungskonzepte
erarbeiten, um den Menschen in bevolkerungsarmen  Flachenléandern  wohnortnah
Verbraucherinformationen zugénglich zu machen. Die Konzepte missen der demografischen
Entwicklung gerecht werden und den Zugang zu Informationen auch fir eingewanderte, dtere sowie
fur behinderte Birgerinnen und Birger gewahrleisten.

Berlin, den 8. Mérz 2007

Dr. Gregor Gsyi, Oskar Lafontaine und Fraktion




